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1) RELAZIONE SINTETICA

Il percorso partecipa�vo Mercato Trifase 2.0 introduce e sperimenta forme innova�ve di collaborazione ente-ci�adini per la cura, la rigenerazione e la ges�one dei beni comuni

urbani, compresi gli spazi priva� sfi# o inu�lizza�, in con�nuità con il percorso “Mercato Trifase” (finanziato Bando Partecipazione 2020),  con cui il  Comune ha promosso la

costruzione di una cultura di inclusione digitale e sperimentato una mappatura di comunità sulla base di un modello di ges�one condivisa dei beni comuni dismessi e so�ou�lizza�

nel territorio. Grazie al precedente percorso il Comune ha ado�ato il Regolamento dei Beni Comuni e ado�ato una pia�aforma partecipa�va digitale, pertanto il nuovo proge�o

serve anche a diffondere e a s�molare la popolazione a usare ques� strumen�, arrivando ad a#vare le prime concrete esperienze di pa# di collaborazione. I firmatari dell’accordo

formale del proge�o sono: Società Coopera�va Ricrea�va Culturale “Mar�ri Del Lavoro”, Pro Loco di Mercato Saraceno,  Pro Loco di Montecastello, Band Selvaggia, Associazione

Arteco, Associazione Fogli Volan�, Associazione AUSER, Consulta dei Giovani, Gruppo Alpini Mercato S., IC Valle Savio e Misericordia Valle del Savio. Queste realtà hanno cos�tuito il

nucleo del Tavolo di Negoziazione, che si è allargato già dal corso del primo incontro fino a comprendere, nel corso degli incontri, altre 6 realtà del territorio (Atle�co 88, ARCI Ragazzi,

AVIS, Coopera�va CISA, Associazione spor�va 2Emme, Tennis Club Mercatese).

Il percorso, della durata complessiva di 10 mesi, si è avviato ufficialmente il 15 febbraio 2022 e si è concluso il 23 dicembre 2022, data in cui la Regione Emilia-Romagna, dopo averlo

validato, ha trasmesso al comune il DocPP (Documento di Proposta Partecipata), ossia il documento conclusivo contenente tu�e le proposte emerse dalle a#vità partecipa�ve.

Il percorso partecipa�vo si è avviato con la fase di CONDIVISIONE, incentrata sulla diffusione dei contenu� del proge�o, sul coinvolgimento delle realtà sociali (con un focus rivolto ai

giovani del territorio) e sulla raccolta dei primi bisogni e aspirazioni. A tal fine sono state realizzate le seguen� principali a#vità: primo incontro del TdN; elaborazione del piano di

comunicazione; incontro forma�vo e secondo incontro del TdN con un approfondimento sui pa# di collaborazione; lancio delle prima consultazione online, mirata alla costruzione di

un primo catalogo dei beni comuni di Mercato Saraceno. Nella seguente fase di  APERTURA è stato aperto il confronto pubblico sui beni comuni a�raverso il coinvolgimento di

abitan� ed a�ori, con un par�colare riguardo ai giovani. Le principali a#vità sono state: campagna di comunicazione; interviste ad a�ori-chiave; Barcamp/nonconferenza di lancio;

workshop facilitato per tu#; World Cafè riservato under 30. Nella fase di  CHIUSURA si è mirato a consolidare la collaborazione con i partecipan� e i principali a�ori, definire in

maniera condivisa il quadro delle future possibili azioni, dare valore e visibilità al processo e al lavoro svolto, far emergere le priorità e validare gli strumen� per il monitoraggio e la

valutazione degli esi�. Più nello specifico le a#vità si sono ar�colate in: evento pubblico diffuso “Mercato cambia musica”, per presentare le prime due azioni di valorizzazione dei

beni comuni, ovvero “Maverik Lab” (riuso temporaneo dell’ex discoteca Maverik a Monte Castello) e “Colli’nAir” (una nuova web radio promossa dalla Consulta comunale giovanile);

apertura di una seconda consultazione online, per raccogliere opinioni sul processo; terzo TdN per approvazione DocPP e validazione delle a#vità di monitoraggio.

Grazie a Mercato Trifase 2.0 sono sta� raggiun� i seguen� obie#vi:

- incrementare l'interesse per la cura dei beni comuni e la valorizzazione del proprio territorio,

- promuovere nuove forme di amministrazione e cura condivisa a�raverso il Regolamento per i beni comuni e la Pia�aforma partecipa�va;

- comprendere meglio bisogni, abitudini, aspirazioni della popolazione (in par�colare dei giovani);

- far emergere idee e proposte per possibili pa# di collaborazione da implementare nel prossimo futuro.
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2) TITOLO, OGGETTO, TEMPI E CONTESTO DEL PROCESSO PARTECIPATIVO

Titolo del proge�o:
MERCATO TRIFASE 2.0

Percorso partecipato per ripensare i beni comuni

Sogge�o richiedente: Comune di Mercato Saraceno

Ente �tolare della decisione Comune di Mercato Saraceno

Oggeo del processo partecipa*vo

L’ogge�o riguarda l’introduzione e la sperimentazione di forme innova�ve di collaborazione ente-ci�adini per la cura, la rigenerazione e la ges�one dei beni comuni urbani, compresi

gli spazi priva� sfi# o inu�lizza�, in con�nuità con il percorso “Mercato Trifase” (in chiusura a dicembre 2021, finanziato Bando Partecipazione 2020), con cui il Comune ha promosso

la costruzione di una cultura di inclusione digitale e sperimentato una mappatura di comunità sulla base di un modello di ges�one condivisa dei beni comuni dismessi e so�ou�lizza�

nel territorio. De�o percorso si è concluso con la scri�ura del nuovo Regolamento dei Beni Comuni, approvato con delibera di C.C. n.10 del 24.02.2022. Un altro output importante è

stata l’adozione di una pia�aforma partecipa�va digitale, pertanto il nuovo proge�o serve anche a s�molare la popolazione ad usarla. Più in par�colare, il proge�o è stato proposto

con l’obie#vo di a#vare le prime concrete esperienze di pa# di collaborazione, anche sperimentando –ove possibile- pra�che di riuso temporaneo, per contrastare il degrado

urbano in una logica di rigenerazione sociale, ambientale, culturale, dando nel contempo risposta alle esigenze di luoghi ed opportunità per a#vità ludico-ricrea�ve e culturali.

Oggeo del procedimento amministra*vo

RIFERIMENTI ATTO: Delibera di Giunta Comunale n. 99 del 09/12/2021

OGGETTO: ADESIONE AL " BANDO 2021 PER LA CONCESSIONE DEI CONTRIBUTI A SOSTEGNO DEI PROCESSI DI PARTECIPAZIONE" DI CUI ALLA DELIBERA DI GIUNTA REGIONALE N. 1769 

DEL 02.11.2021. ADESIONE AL PROGETTO.

Tempi e durata del processo partecipa*vo

PREVISTA EFFETTIVA

Data inizio 01/02/2022 15/02/2022

Data fine 30/11/2022 23/12/2022

Durata complessiva 10 mesi 10 mesi e 1 se#mana

Contesto in cui si è svolto il processo partecipa*vo

Mercato Saraceno (FC), facente parte dell'Unione dei Comuni della Valle del Savio, ha un territorio di circa 100 kmq che si sviluppa sulle valli del Savio, del Borello e dell’Uso. A cavallo

tra montagna e pianura, è punto strategico del territorio e “porta d’ingresso alla Valle del Savio”, luogo quindi di transizione e a�raversamento. Importante centro mercatale fin

dall’an�chità, ha oggi una fervida economia ar�gianale-industriale e un’eccellente produzione vi�vinicola. I 6.844  abitan� (da� anagrafe comunale 2021) di cui 758 di origine

straniera (10% circa), hanno un’età media di poco inferiore ai 46 anni.

L'ar�colazione topografica del territorio determina una configurazione insedia�va complessa, con picchi demografici disomogenei in corrispondenza di alcune località, differen� per

dimensione e tradizioni, distribuite lungo le principali vie di collegamento. All’abitato maggiore, sviluppatosi lungo il Savio e sulla E45, si affiancano frazioni minori che definiscono

una costellazione di piccoli centri dal diverso grado di vivacità socio-economica, pur risentendo di un progressivo spopolamento. In questa organizzazione polinucleare, buona parte

della popolazione abita in edifici sparsi e manifesta rido�a accessibilità alle pra�che comunitarie, anche se esistono ulteriori forme di “isolamento” che interessano questo territorio,

riconducibili a ragioni anagrafiche, culturali, digitali, o anche solo legate a mo�vi lavora�vi e di studio che impediscono, o disincen�vano, una partecipazione a#va alla costruzione

delle strategie urbane e territoriali.

Per tornare ai beni comuni, ogge�o del percorso, la pia�aforma digitale nata da Mercato Trifase ha consen�to di consultare la popolazione sull’u�lizzo di diversi beni comuni, rispe�o

ai quali l’Amministrazione si sta a#vando. Il focus dell’ente è stato rivolto prima di tu�o verso frazioni e borghi minori, dove si assiste ad una forte diminuzione di servizi e spazi di

aggregazione e in cui sono localizza� alcuni immobili dismessi priva�, che contribuiscono ad aumentare la sensazione di degrado e abbandono. Non disponendo di spazi di proprietà

liberi (l’unico fino a poco tempo fa, l’ex scuola elementare di Monte Castello, è occupato da alcune classi della scuola elementare del capoluogo), il Comune ha lanciato (novembre

2021) un avviso pubblico rivolto ai proprietari di immobili priva� si� in Monte Castello e San Damiano, sopra�u�o nei centri storici e zone limitrofe, chiedendo di manifestare il
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proprio interesse a cederli in locazione all’Ente.

L’esito dell’avviso pubblico è stata la manifestazione di  interesse presentata dalla proprietà dell’ex discoteca Maverik  a Monte Castello,  una stru�ura idonea -per dimensioni,

conformazione, accessibilità- ad una sua rapida messa in disponibilità alla comunità locale, allo scopo di a#vare un centro polifunzionale di comunità a�raverso la sperimentazione di

pra�che di riuso temporaneo. L’importanza che il luogo riveste per l’amministrazione è dimostrato dal proge�o finanziato nell’ambito della Linea A del Bando Rigenerazione Urbana

2021 della Regione Emilia-Romagna (DGR n. 1220 del 26/07/2021) con una proposta avente per ogge�o il riuso temporaneo dell’ex Maverik, da realizzarsi a�raverso un contesto

laboratoriale che si delinea quale “test d’uso”. Grazie all’o�enimento del finanziamento, una parte di Mercato Trifase 2.0 si è incentrata sul riuso dell’ex discoteca, in quanto bene

comune prioritario da ria#vare e dunque occasione per sperimentare in maniera concreta un nuovo modello di cura condivisa del territorio.

Tu�avia l’ex Maverik  non è l’unica ques�one che interessa al  Comune, che si  propone di pubblicare i primi avvisi di  manifestazione d’interesse per la promozione di pa# di

collaborazione. Mercato Trifase 2.0 si è incentrato dunque anche su altri beni presen� sul territorio, con l’obie#vo di intraprendere un percorso condiviso sulle tema�che emerse dal

precedente percorso Mercato Trifase e dalla rela�va consultazione online lanciata sulla pia�aforma digitale: la “Rigenerazione e/o ges�one di edifici pubblici o priva� di interesse

pubblico so�ou�lizza� o dismessi” (26,5%), la “Ria#vazione di spazi pubblici so�ou�lizza�” e “A#vità di interesse sociale e/o culturale” (vota� pari merito al 17,9%). Tu�e queste

tema�che sono state dunque incluse nel processo, con un focus specifico verso la fascia under 30, sempre difficile da interce�are ma ritenuta cruciale da coinvolgere, in quanto si

ri�ene che a�raverso la cura e la valorizzazione dei beni comuni –materiali e immateriali- sia possibile interce�are e dare risposta anche ai bisogni dei più giovani.

Consulenze esterne 

X SI �  NO
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3) PROCESSO PARTECIPATIVO

Descrizione del processo partecipa*vo

1 - CONDIVISIONE

PERIODO: 15 febbraio- 10 maggio 2022

OBIETTIVI: programmare le a#vità; a#vare i primi canali comunica�vi; mappare e interce�are le diverse realtà sociali (con un focus rivolto ai giovani del territorio); ampliare il

gruppo di a�ori da coinvolgere nella successiva fase; raccogliere i primi bisogni ed aspirazioni.

PRINCIPALI ATTIVITA’: comunicato stampa e news sul sito is�tuzionale dell’ente (avvio formale); primi confron� con firmatari accordo formale; mappatura a�ori e realtà sociali;

condivisione del piano di comunicazione e prime a#vità informa�ve (immagine coordinata, social e web, comunica�/news); 1° incontro del Tavolo di Negoziazione (TdN); definizione

dei contenu� dell’a#vità forma�va.

RISULTATI OTTENUTI: avvio formale del percorso; accessibilità pubblica alle prime informazioni sul processo; confronto con i sogge# già coinvol�; individuazione di altri a�ori e realtà

sociali da includere nel TdN; formazione del TdN; creazione di conta# per le successive fasi.

MODIFICHE E VARIAZIONI: rispe�o al cronoprogramma, non è stato realizzato l’incontro preliminare con i firmatari, sos�tuito da confron� e colloqui a distanza, ed è sli�ata alla fase

successiva l’a#vità di formazione.

2 – SVOLGIMENTO

2a Apertura

PERIODO: 29 aprile - 15 se�embre

OBIETTIVI: aprire il confronto pubblico sui beni comuni e sollecitare/reclutare gli abitan� e gli a�ori del territorio, con par�colare riguardo ai giovani; sviluppare le competenze di

amministratori,  personale  comunale,  a�ori;  incrementare l'interesse  per  il  percorso,  approfondire  e  farsi  ispirare  da buone pra�che;  comprendere  meglio  bisogni,  abitudini,

aspirazioni della popolazione; far emergere idee e proposte per possibili pa# di collaborazione; interce�are le abilità e la crea�vità dei giovani; inquadrare le possibilità di azione per

a#vare i primi pa# di collaborazione.

PRINCIPALI ATTIVITA’: interviste (dire�e e indire�e, a�raverso un google form) ad a�ori-chiave, in par�colare giovani, per raccogliere idee e suggerimen� mira� ad incrementare

l’interesse sul proge�o; azioni di reclutamento e 1^ campagna di comunicazione su più fron� (comunica� stampa, social, web, volan�ni, manifes�); incontro forma�vo su pa# di

collaborazione (2° incontro TdN); lancio 1^ consultazione online per costruzione del “Catalogo dei beni comuni di Mercato Saraceno”; bar camp “nonconferenza collabora�va”;

workshop facilitato per tu# “A#viamoci per i beni comuni”; world cafè riservato under 30 “Una young web radio come bene comune”.

RISULTATI OTTENUTI: diffusione capillare su più fron� delle informazioni sul percorso; aggancio e ingaggio di giovani, abitan� e realtà sociali; approfondimento forma�vo sui pa# di

collaborazione, finalizzato a conoscere meglio il  funzionamento di questo strumento anche a�raverso casi studio (Comune di Ber�noro e Comune di Bologna); costruzione del

“Catalogo dei beni comuni di Mercato Saraceno” (elenco, pur non completo, di indirizzo per le future azioni di cura e miglioramento dei beni comuni); riflessione colle#va sui beni

comuni a�raverso il confronto con l’esperienza di un Comune vicino che ha già da tempo sperimentato i Pa# di collaborazione (Comune di Ber�noro); implementazione del Catalogo

dei beni comuni e scelta di alcuni temi prioritari per l’individuazione di futuri Pa#; raccolta di idee, proposte e s�moli per la web radio “Colli’nair” (bene comune immateriale).

MODIFICHE E VARIAZIONI: su proposta di staff e firmatari, l’incontro forma�vo è stato fa�o coincidere con il 2° incontro del TdN, per ridurre gli impegni in presenza degli a�ori più

a#vi nell’ambito del percorso.  Il World Cafè riservato alla fascia under 30 (la categoria più difficile da coinvolgere) è stato spostato all’ul�mo momento al Circolo Quetzal di Mercato

Saraceno, punto di riferimento e di ritrovo giovanile. La scelta si è rivelata vincente perché l’a#vità (insolita per il luogo) ha ca�urato l’interesse di diversi giovani presen�. Il più

rilevante cambiamento di questa fase ha riguardato la mancata realizzazione dei sopralluoghi esplora�vi autoges�� per indagare sul posto gli spazi/beni emersi dai laboratori. La

scelta è stata de�ata dalle tempis�che piu�osto stre�e e dalla difficoltà di effe�uare una scelta, dato che i beni comuni indica� dai partecipan� erano tan� e diversifica�.

2b Chiusura

PERIODO: 15 se�embre- 23 dicembre 2022

OBIETTIVI: consolidare la collaborazione con i partecipan� e i principali a�ori; ripercorrere le diverse tappe e definire in maniera condivisa il quadro delle future possibili azioni; dare

valore e visibilità al processo e al lavoro svolto a�raverso una nuova campagna di comunicazione; far emergere le priorità e iniziare a valutare l’impa�o del percorso sulla comunità;

validare gli strumen� per il monitoraggio e la valutazione degli esi�.

PRINCIPALI ATTIVITA’: 2^ campagna di comunicazione finalizzata a diffondere le inizia�ve conclusive e la nuova consultazione online; lancio della 2^ consultazione online; evento

pubblico diffuso “Mercato cambia musica” per avviare le prime due azioni di valorizzazione dei beni comuni di Mercato Saraceno (sopralluogo guidato all’ex discoteca Maverik ed

inaugurazione della web-radio “Colli’nair” con la prima dire�a); 3° incontro TdN insieme a Comitato di Garanzia Locale (CGL) per discussione/approvazione del DocPP e validazione

degli strumen� di monitoraggio; consegna all’ente del DocPP validato; diffusione degli esi�; avvio dell’a#vità di monitoraggio.

RISULTATI OTTENUTI: avvio delle prime due azioni di valorizzazione dei beni comuni di Mercato Saraceno: raccolta delle prime idee sul riuso del Maverik a�raverso la “lavagna dei

desideri” e inaugurazione della young web radio “Colli’nair” (ogge�o del primo pa�o di collaborazione); proposte per il decisore e individuazione colle#va dei Pa# di collaborazione

da sperimentare nei prossimi anni; diffusione pubblica e res�tuzione alla ci�adinanza dei risulta� o�enu�; validazione del DocPP; chiusura del processo; definizione delle modalità di

controllo e di monitoraggio.

MODIFICHE E VARIAZIONI: a parziale sos�tuzione dei sopralluoghi autoges�� non realizza� nella precedente fase 2a, è stato organizzato un sopralluogo guidato all’ex discoteca
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Maverik, dando dunque priorità ad un bene comune di imminente ria#vazione e concentrare l’a�enzione dei ci�adini su un luogo iden�tario per tu�o il territorio. Avendo realizzato

un evento pubblico diffuso, con valenza anche di res�tuzione degli esi� raggiun�, per ques�oni di tempo si è stabilito di non convocare il 3° incontro del TdN in seduta pubblica per

l’approvazione del DocPP, che è stato realizzato online ed aperto anche al CGL.

Elenco degli even* partecipa*vi

1 – CONDIVISIONE 

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

1° Tavolo di Negoziazione
Biblioteca comunale “A. Veggiani”,

Mercato Saraceno
11 aprile 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan�

(quante donne, uomini, giovani):

22 (8F, 14M), di cui:

- 12 firmatari accordo formale

- 8 altre associazioni

- 2 staff interno

Come sono sta� seleziona�: Tu# i partecipan� sono sta� conta�a� in modo dire�o (le�era di invito via mail,  seguita da telefonata)

Quanto sono rappresenta�vi della comunità: Sono un campione sufficientemente rappresenta�vo delle realtà associa�ve del territorio

Metodi di inclusione:

È stata prima verificata la disponibilità delle persone invitate,  proponendo loro alcune date fra cui scegliere e chiedendo

loro di  indicarci quella preferita. L’orario dell’incontro (pre-cena) è stato scelto per non interferire con gli impegni 

lavora�vi e garan�re una maggiore adesione  dei partecipan�.

Metodi e tecniche impiega�:

Incontro facilitato in plenaria.

Face-model (facilitazione esperta)  e ascolto a#vo.

Breve relazione sugli incontri:

L’incontro era condo�o da due facilitatrici, che hanno presentato gli obie#vi del percorso partecipa�vo,  il programma delle a#vità e hanno quindi invitato i partecipan� a un breve 

giro di auto-presentazione. A seguire il confronto si è svolto in plenaria (metodi del “cambio-turno” e della “parola che gira”), consentendo di delimitare un primo quadro delle varie 

sensibilità e istanze degli a�ori presen�. Il clima generale è stato sen�to e  proposi�vo.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

La facilitazione e la modalità informale con cui si è svolto l’incontro ha permesso di raccogliere le diverse opinioni in maniera efficace.

COSA NON HA FUNZIONATO

Alcuni partecipan� hanno mostrato un po’ di diffidenza perché non avevano ben chiaro in quel momento cosa sono e come funzionano i Pa# di collaborazione, tema che è stato 

affrontato in questa sede in maniera veloce (per ragioni di tempo) ma a cui sono sta� dedica� in seguito diversi approfondimen�.

2a – APERTURA

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

Interviste ad aori-chiave
Online/telefono

Google Moduli
18-20 maggio 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani): 10 (4M, 6F)

Come sono sta� seleziona�: Conta�o dire�o (telefono)

Quanto sono rappresenta�vi della comunità: Si tra�a di un campione rappresenta�vo della comunità under 30 di Mercato Saraceno

Metodi di inclusione:

Le persone da intervistare sono state segnalate dall’amministrazione comunale, in base ai propri conta# dire#. Prima di 

somministrare il ques�onario è stato individualmente spiegato il proge�o e verificata la disponibilità dell’intervistato. Sono 

state effe�uate anche delle interviste guidate per chi non si sen�va di compilare in autonomia il form.

Metodi e tecniche impiega�:

Intervista telefonica, form con ques�onario a risposte mul�ple/aperte
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Breve relazione sugli incontri:

I sogge# intervista� hanno risposto ad alcune domande u�li a capire come coinvolgere le fasce più difficili da raggiungere della popolazione, ovvero la fascia  giovanile, e come 

meglio divulgare le inizia�ve e le a#vità del percorso. In  generale le persone che hanno risposto al ques�onario si sono dimostrate disponibili e tu# hanno espresso interesse verso 

il proge�o, offrendosi anche a promuoverlo personalmente. Tu# sono sta� sollecita� a prendere parte agli incontri/workshop pubblici per essere coinvol� in prima persona.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

Il conta�o dire�o, la spiegazione preliminare, la possibilità di concordare le modalità preferite per l’intervista (google form o intervista telefonica), la  somministrazione delle 

domande a cura di una facilitatrice.

COSA NON HA FUNZIONATO

In prima istanza erano sta� conta�a� telefonicamente 16 a�ori-chiave per la compilazione del ques�onario. Di ques� alla fine 10 persone hanno risposto al ques�onario.

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

Costruiamo insieme il Catalogo dei Beni Comuni di

Mercato S.

1^ consultazione online

pia�aforma partecipa�va

online
30 maggio 2022 - 31 luglio 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani): 16 (8F, 8M)

Come sono sta� seleziona�:
A�raverso una campagna di comunicazione (social, comunica� stampa, manifes�); invito a partecipare tramite messaggi 

dire# e durante gli incontri/a#vità del percorso

Quanto sono rappresenta�vi della comunità: Nonostante il numero esiguo di partecipan�, si tra�a di un campione bilanciato per fasce d’età e genere

Metodi di inclusione:

Si è scelto la votazione online sulla pia�aforma partecipa�va (che richiede tu�avia l’auten�cazione tramite SPID) per 

ampliare la platea dei partecipan� all’a#vità di riconoscimento dei beni comuni di Mercato Saraceno.  Per darle 

massima visibilità, la votazione è stata accompagnata da una campagna social. La votazione è stata anche presentata in 

occasione di ogni incontro pubblico del proge�o.

Metodi e tecniche impiega�:

Consultazione online con quesi� a risposte chiuse, mul�ple ed aperte.

Breve relazione sugli incontri:

/

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

Lo strumento online è stato gradito da chi ha dimes�chezza con gli strumen� digitali, in par�colare con l’uso di SPID

COSA NON HA FUNZIONATO

Durante gli incontri in presenza è stata segnalata una diffusa difficoltà all’u�lizzo della pia�aforma partecipa�va, poiché per accedere alle consultazioni online è richiesta 

l’auten�cazione tramite SPID. In generale i ci�adini, anche se in possesso di SPID, trovano difficile e macchinoso il suo uso. Questa difficoltà si è riscontrata anche nella fascia 

giovanile. Il numero di persone interpellate con la consultazione non è quindi risultato molto significa�vo.

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

2° Tavolo di Negoziazione

Incontro forma*vo

Sala del Consiglio, Municipio

Mercato Saraceno
6 giugno 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani):

24 (13F, 11M), di cui:

- 12 firmatari accordo formale

- 5 altre associazioni

- 7 staff interno

Come sono sta� seleziona�:
Sono sta� conta�a� in modo dire�o (le�era di invito via mail, seguita da telefonata) tu# i sogge# mappa� e già invita� a 

far parte del TdN.

Quanto sono rappresenta�vi della comunità: Sono un campione significa�vo e ampiamente rappresenta�vo delle  realtà locali che si sono dichiarate disponibili a 
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rives�re un ruolo  a#vo nell’ambito del percorso partecipa�vo.

Metodi di inclusione:

È stata prima verificata la disponibilità delle persone invitate,  proponendo loro alcune date fra cui scegliere e chiedendo

loro di  indicarci quella preferita. L’orario dell’incontro (pre-cena) è stato scelto per non interferire con gli impegni 

lavora�vi e garan�re una maggiore adesione  dei partecipan�.

Metodi e tecniche impiega�:

Mee�ng facilitato in presenza.

Face-model (facilitazione esperta) e ascolto a#vo.

Breve relazione sugli incontri:

L’incontro, condo�o da una docente facilitatrice, si è svolto in un clima  collabora�vo e proposi�vo. La formazione è stata divisa in due par�: un prima parte per approfondire i pa# di 

collaborazione e spiegare meglio ai partecipan� il funzionamento di questo strumento a�raverso anche esempi pra�ci; una seconda parte per condividere idee su possibili beni comuni 

da candidare a Pa# di collaborazione.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

L’approfondimento sullo strumento dei Pa# di collaborazione ha consen�to di aumentare  la consapevolezza degli a�ori coinvol� su obie#vi e contenu� del percorso partecipa�vo.

COSA NON HA FUNZIONATO

Non si sono rilevate par�colari cri�cità.

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

Bar Camp

non conferenza collabora*va

Biblioteca comunale “A. Veggiani”,

Mercato Saraceno
29 giugno 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani):

30-35, di cui (s�ma�):

- 15 ci�adini

- 10 componen� TdN

- 5 amministratori e dipenden� comunali

Come sono sta� seleziona�:

La non conferenza è stata pubblicizzata  a�raverso una campagna di comunicazione ad hoc (locandine, manifes�, 

pieghevole informa�vo, comunicato stampa, news sul sito web is�tuzionale, post su  pagine Facebook e Instagram del 

Comune e del proge�o).

Quanto sono rappresenta�vi della comunità:
I partecipan� erano compos� da un campione abbastanza vario e rappresenta�vo della realtà  associa�va e 

del tessuto sociale del Comune. Buona la rappresentanza femminile e la rappresentanza giovanile.

Metodi di inclusione:

Per l’incontro è stato scelto un luogo pubblico di riferimento per la comunità di Mercato Saraceno, con uno spazio esterno 

e una sala interna dotata di connessione internet e proie�ore (per perme�ere anche il collegamento a distanza). La data e 

l’ora (feriale serale con aperi�vo)  sono state individuate insieme ai membri del TdN per interferire il meno possibile con gli

impegni lavora�vi  delle persone. Nel corso del diba#to i partecipan� hanno potuto esprimere anche idee generali per 

arricchire il percorso  partecipa�vo.

Metodi e tecniche impiega�:

Non conferenza collabora�va in cui condividere pensieri, esperienze, proposte, idee di cura dei beni comuni.

Presentazione e discussione colle#va di buone pra�che.

Breve relazione sugli incontri:

La serata, condo�a da due facilitatrici, è iniziata con la presentazione (collegamento online in videoconferenza) di una buona pra�ca rela�va all’implementazione dei Pa# di 

collaborazione nel vicino Comune di Ber�noro. A seguire, i/le partecipan� hanno condiviso alcune prime idee di valorizzazione e rigenerazione dei beni comuni (materiali e 

immateriali)  da implementare nel proprio comune grazie allo strumento dei Pa# di collaborazione.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

Lo s�molo a�raverso il caso studio di una realtà vicina e affine a Mercato Saraceno.

COSA NON HA FUNZIONATO

Non si sono rilevate par�colari cri�cità.
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NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

Workshop facilitato per tu> A>viamoci per i beni comuni Cor�le Biblioteca “A. Veggiani”, Mercato Saraceno 11 luglio 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani):

18 (9F, 9M), di cui:

- 11 rappresentan� associazioni ed organizzazioni

- 4 ci�adini

- 3 componen� staff interno

Come sono sta� seleziona�:

Il workshop è stato pubblicizzato a�raverso una campagna di comunicazione ad hoc (locandine, manifes�, pieghevole 

informa�vo, comunicato stampa, news sul sito web is�tuzionale, post su  pagine Facebook e Instagram del Comune e 

del proge�o). I membri del TdN sono sta� anche invita� personalmente, a�raverso conta�o telefonico.

Quanto sono rappresenta�vi della comunità:
I partecipan� erano compos� da un campione abbastanza vario e rappresenta�vo della realtà  associa�va e 

del tessuto sociale del Comune.

Metodi di inclusione:

Per l’incontro è stato scelta un luogo pubblico di riferimento per la comunità di Mercato Saraceno, con uno spazio esterno 

adeguato per il periodo es�vo. La data e l’ora sono state individuate insieme ai membri del TdN per interferire il meno 

possibile con gli impegni lavora�vi  delle persone.

Metodi e tecniche impiega�:

Lavoro in gruppi guidato (OST semplificato) con res�tuzione colle#va in plenaria.

Breve relazione sugli incontri:

Il workshop, condo�o da due facilitatrici, è stato introdo�o da una prima fase in plenaria in cui i partecipan� sono sta� invita� a riordinare e integrare per ambi� tema�ci le proposte

di cura di beni materiali e immateriali emerse fino a quel momento.  I partecipan� si sono poi distribui� su 6 tavoli ed hanno lavorato su 9 diverse proposte,  riguardan� beni

materiali e beni immateriali. Le diverse proposte sono state infine condivise in plenaria, a�raverso una breve presentazione da parte di un referente per ciascun tavolo.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

L’a#vità in gruppi informale ha permesso ad ognuno di esprimere la propria opinione senza inibizioni.

COSA NON HA FUNZIONATO

Non si sono rilevate cri�cità.

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

World cafè riservato under 30 Una young web radio

come bene comune

Circolo Quetzal,

Mercato Saraceno
14 luglio 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani):

17 (7F, 10M)

- 9 giovani under 30 (3F, 6M)

- 3 componen� Consulta Giovani  (2F, 1M)

- 1 esperto (1M)

- 4 amministratori (2F, 2M)

Come sono sta� seleziona�:

L’evento è stato pubblicizzato a�raverso una campagna di comunicazione ad hoc (locandine, manifes�, pieghevole 

informa�vo, comunicato stampa, news sul sito web is�tuzionale, post su  pagine Facebook e Instagram del Comune e 

del proge�o). Una selezione di giovani individuata dall’amministrazione è stata anche conta�a� telefonicamente.

Quanto sono rappresenta�vi della comunità:
Il gruppo è sufficientemente rappresenta�vo della comunità giovanile, grazie anche alla presenza a#va della Consulta dei 

Giovani. Meno presente il genere femminile; sono sta� coinvol� anche alcuni ragazzi di origine straniera.

Metodi di inclusione:
La data e l’ora sono state individuate insieme ai membri più giovani del TdN  (Consulta Giovani). Per raggiungere meglio i 

ragazzi l’incontro è stato spostato la sera stessa presso il Circolo Quetzal, luogo di ritrovo giovanile.

Metodi e tecniche impiega�:

World cafè

Breve relazione sugli incontri:

L’incontro, condo�o da due facilitatrici, aveva ad ogge�o un bene immateriale di Mercato Saraceno riguardante sopra�u�o i giovani: la web radio. Seguendo la metodologia del
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world cafè, le domande fornite ai partecipan� per le diverse sessioni sono state:

- Come dovrebbe essere la web radio?

- Che temi dovrebbe proporre?

- Che sinergie potrebbero nascere?

- Come potrebbe essere ges�ta?

Al termine del lavoro in gruppi, i ragazzi si sono raduna� in sessione plenaria per raccontare a tu# i partecipan� gli esi� del lavoro svolto e presentare le “tovaglie” realizzate durante

il lavoro ai tavoli.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

L’a#vità in gruppi informale e insolita per il luogo ha incen�vato la discussione e il coinvolgimento dei ragazzi

COSA NON HA FUNZIONATO

La sede iniziale dell’a#vità, cor�le della biblioteca, non si è rivelata adeguata per il coinvolgimento dei ragazzi. Il cambio sede presso il circolo del paese ha permesso di raggiungere un 

adeguato numero di ragazzi, anche se era meno rappresentato il genere femminile.

2b – CHIUSURA

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

Quale futuro per i Beni Comuni

di Mercato Saraceno?

2^ consultazione online

pia�aforma partecipa�va

online
25 o�obre 2022 – 15 gennaio 2023

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani): 15 (7F, 8M)

Come sono sta� seleziona�:

La consultazione è stata pubblicizzata  a�raverso una campagna di comunicazione ad hoc (manifes�, banner stradali , 

comunicato stampa, news sul sito web is�tuzionale, post su  pagine Facebook e Instagram del Comune e del proge�o). 

Sono sta� anche manda� invi� personalizza� tramite messaggi dire# e durante l’evento conclusivo (5 novembre 2022) è 

stata approntata una postazione per il voto assis�to.

Quanto sono rappresenta�vi della comunità: Nonostante il numero esiguo di partecipan�, si tra�a di un campione bilanciato per fasce d’età e genere

Metodi di inclusione:

Si è scelto la votazione online sulla pia�aforma partecipa�va (che richiede tu�avia l’auten�cazione tramite SPID) per 

ampliare la platea dei partecipan� all’a#vità di riconoscimento dei beni comuni di Mercato Saraceno.  Per darle 

massima visibilità, la votazione è stata accompagnata da una campagna social e rilanciata durante l’evento conclusivo 

del percorso, con possibilità di essere guida� nella votazione.

Metodi e tecniche impiega�:

Consultazione online con quesi� a risposte chiuse, mul�ple ed aperte.

Breve relazione sugli incontri:

/

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

Lo strumento online è stato gradito da chi ha dimes�chezza con gli strumen� digitali, in par�colare con l’uso di SPID

COSA NON HA FUNZIONATO

Durante gli incontri in presenza è stata segnalata una diffusa difficoltà all’u�lizzo della pia�aforma partecipa�va, poiché per accedere alle consultazioni online è richiesta 

l’auten�cazione tramite SPID. In generale i ci�adini, anche se in possesso di SPID, trovano difficile e macchinoso il suo uso. Questa difficoltà si è riscontrata anche nella fascia 

giovanile. Il numero di persone interpellate con la consultazione non risulta quindi molto significa�vo.

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

Mercato cambia musica

evento diffuso

1^ parte: Ex discoteca Maverik, Montecastello

2^ parte: spazio polifunzionale, Mercato S.
5 novembre 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani): 30-60 (s�ma�), di cui:
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- 30 circa ci�adini e giovani al Maverik, con una buona rappresentanza per genere e età. Rispe�o a quest'ul�mo item (età) 

era so�o rappresentata la fascia under 30, presente invece all'inaugurazione di Collin'Air, dove erano presen� circa 50 

persone

- 10 componen� del TdN

- 8 amministratori e staff Comune

Come sono sta� seleziona�:

L’evento è stato pubblicizzato  a�raverso una campagna di comunicazione ad hoc (manifes�, banner stradali , 

comunicato stampa, news sul sito web is�tuzionale, post su  pagine Facebook e Instagram del Comune e del proge�o. 

Sono sta� anche manda� invi� personalizza� ai membri del TdN.

Quanto sono rappresenta�vi della comunità:

I partecipan� erano compos� da un campione vario e rappresenta�vo della realtà  associa�va e del tessuto 

sociale del Comune. Buona la

rappresentanza femminile e la rappresentanza giovanile  .

Metodi di inclusione:

La data e l’ora (sabato pomeriggio con aperi�vo)  sono state individuate insieme ai membri del TdN per interferire il meno 

possibile con gli impegni lavora�vi  delle persone. Nel corso del sopralluogo i partecipan� hanno potuto esprimere alcune 

prime proposte per il riuso dell’ex discoteca Maverik.

Metodi e tecniche impiega�:

1^ parte: sopralluogo guidato; tes�monianze e confronto in plenaria; lavagna dei desideri.

2^ parte: presentazione esi�; inaugurazione web radio.

Breve relazione sugli incontri:

“Mercato cambia musica” è l’evento pubblico conclusivo di Mercato Trifase 2.0. Con questa inizia�va si è voluto richiamare la ci�adinanza per prendere parte alla fase conclusiva del

proge�o, ponendo l’a�enzione su due importan� beni comuni del territorio: l’ex discoteca Maverik e la web radio giovanile Colli’nair. A tal fine l’evento pubblico è stato ar�colato in

due momen�:

Maverik lab. Di nuovo in ballo. Un sopralluogo colle#vo al Maverik, finalizzato a riaprire simbolicamente l’edificio, conoscere la sua storia (a�raverso la tes�monianza di alcuni a�ori-

chiave) e le proge�ualità messe in campo dall’amministrazione e infine raccogliere le prime idee di riuso nelle “lavagne dei desideri”.

Radio Colli’nair. Il suono della valle. Un evento conviviale a Mercato Saraceno, presso la nuova sede della radio, per inaugurare la prima dire�a della web radio e conoscere meglio il

proge�o a�raverso la tes�monianza dire�a degli a�ori che lo hanno promosso e sviluppato.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

L’evento è stato molto partecipato; i ci�adini hanno dimostrato interesse verso ques� due beni materiali e immateriali.

COSA NON HA FUNZIONATO

Non si sono rilevate cri�cità.

NOME EVENTO LUOGO / MODALITA’SVOLGIMENTO DATA EVENTO

3° Tavolo di Negoziazione
Online

pia�aforma ZOOM
13 dicembre 2022

Partecipan� (da compilare se i da� sono disponibili)

Chi e quan� (quante donne, uomini, giovani):

12 (4F, 8M), di cui:

- 4 componen� del TdN

- 2 componen� del CGL

- 3 amministratori

- 3 componen� staff Comune

Come sono sta� seleziona�: Tu# i partecipan� sono sta� conta�a� in modo dire�o (le�era di invito via mail,  seguita da telefonata).

Quanto sono rappresenta�vi della comunità: Rispe�o agli altri incontri, si tra�a di un campione meno rappresenta�vo delle realtà associa�ve del territorio.

Metodi di inclusione:
L’orario dell’incontro (pre-cena) e la modalità online è stato scelto per interferire il meno possibile con gli impegni 

lavora�vi e garan�re a tu# la partecipazione.

Metodi e tecniche impiega�:

Mee�ng online facilitato in plenaria.

Face-model e ascolto a#vo.

Breve relazione sugli incontri:

10



L’incontro era condo�o da due facilitatrici che, dopo aver ripercorso le principali tappe del percorso partecipa�vo e gli esi�  delle a#vità, si sono concentrate sui contenu� del DocPP.  

A seguire il confronto si è svolto in plenaria (metodi del “cambio-turno” e della “parola che gira”), consentendo a ognuno di esprimere un’opinione sui contenu� del DocPP ed un 

breve bilancio del percorso. Il clima generale è stato sen�to e  proposi�vo.

Valutazioni cri�che:

COSA HA FUNZIONATO

La facilitazione e la modalità informale con cui si è svolto l’incontro ha permesso di raccogliere le diverse opinioni in maniera efficace.

COSA NON HA FUNZIONATO

La modalità online, pensata per raccogliere più adesioni visto anche il periodo prenatalizio, ha in realtà portato meno presenze del solito.

Grado di soddisfazione dei partecipan*

Nelle fasi 1 (condivisione) e 2a (apertura) il grado di soddisfazione dei partecipan� non è stato  rilevato con par�colari strumen�, tu�avia lo staff di proge�o e le facilitatrici hanno

cercato di tenere sempre aperto il confronto e il dialogo con i partecipan� sia a margine degli incontri, sia  tramite modalità a distanza (mail e telefonate). I  feedback sono sta� nel

complesso posi�vi.  Nella seconda consultazione  online sono state inserite delle domande sul  gradimento del  percorso che hanno mostrato riscontri  posi�vi  nei  confron� del

percorso.

4) TAVOLO DI NEGOZIAZIONE

Componen*

COMUNE DI MERCATO SARACENO (ente promotore e decisore)

FIRMATARI ACCORDO FORMALE

1 componente Società Coopera�va Ricrea�va Culturale “Mar�ri Del Lavoro”

1 componente Pro Loco di Mercato Saraceno

1 componente Pro Loco di Montecastello

2 componen� Band Selvaggia

1 componente Associazione Arteco

2 componen� Associazione Fogli Volan�

1 componente Associazione AUSER

3 componen� Consulta dei Giovani

1 componente Is�tuto Comprensivo Valle Savio

1 componente Gruppo Alpini Mercato S.

1 componente Misericordia Valle del Savio

ALTRE REALTÀ

1 componente Atle�co 88

2 componen� ARCI Ragazzi

1 componente AVIS

1 componente Coopera�va CISA

1 componente Associazione spor�va 2Emme

1 componente Tennis Club Mercatese.

Numero e durata incontri

3 INCONTRI

1° incontro – 11 aprile 2022 - Biblioteca Comunale Veggiani – 2 ore ca. (dalle 18.15 alle 20.10)

2° incontro - 6 giugno 2022 - Sala del Consiglio Comunale - 2 ore (dalle 18.00 alle 20.00)

3° incontro - 13 dicembre 2022 - online su pia�aforma Zoom - 80 min. (dalle 18.00 alle 19.20)

Link ai verbali

h�ps://www.comune.mercatosaraceno.fc.it/mercato-trifase-2.0-2022
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Valutazioni cri*che

Rispe�o agli obie#vi che ci eravamo pos�, ci sembra di essere riusci� a coinvolgere nel TdN tu# gli a�ori rilevan� ai fini del percorso.  I componen� del TdN sono sta� a#vi ed

partecipi per tu�a la durata del percorso, compresi gli even� e i  workshop pubblici. Anche la comunità dei giovani, grazie alla presenza della Consulta giovanile, è stata abbastanza

presente e coinvolta. Tu�avia l’ul�mo Tavolo, svolto in modalità online, è stato poco partecipato, forse per la modalità scelta ma anche per la data a ridosso delle fes�vità natalizie

(13 dicembre). Durante tu�o il percorso è stata rilevata, da staff e TdN, una generale difficoltà a partecipare alle consultazioni online pubblicate nella pia�aforma partecipa�va, a

causa dell’iden�ficazione (obbligatoria) tramite SPID.

5) COMITATO DI GARANZIA LOCALE

Componen*

2 componen� dell’Unione Valle del Savio

1 componente del Comune di Cesena

Numero incontri

2 incontri in modalità online (il secondo si è svolto insieme al 3° TdN)

Link ai verbali

h�ps://www.comune.mercatosaraceno.fc.it/mercato-trifase-2.0-2022

Valutazioni cri*che

Gli esper� del CGL hanno offerto interessan� spun� per dare con�nuità nel tempo al percorso intrapreso a Mercato Saraceno con Mercato Trifase 2.0 e il precedente Mercato Trifase,

a�raverso un confronto con gli strumen� e i processi di riuso temporaneo e di partecipazione del Comune di Cesena, in par�colare “Avan� c’è Spazio!”, anch’esso finanziato dal

bando della L.R. 15/2018, e il “Codice della Partecipazione” ado�ato recentemente dallo stesso Comune.

6) COMUNICAZIONE ED INFORMAZIONE

MARCHIO E IDENTITÀ VISIVA

Per quanto riguarda il logo, è stato rielaborato e rivisitato il marchio del precedente percorso Mercato Trifase, declinandolo in diversi forma� per il suo inserimento nei prodo# online

e offline.

Marchio

Visual concept (esempi di applicazione)
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MATERIALI INFORMATIVI/PUBBLICITARI

1^ CAMPAGNA - Prodo# digitali: 3 card/invito, post/even� Facebook, post e stories Instagram, immagini per Whatsapp, pubblicazione news. Prodo# cartacei: 2000 pieghevoli 3 ante

con calendario incontri e QR code di accesso a 1^ consultazione; 20 manifes� 70x100 per affissione da esterno con calendario incontri e QR code di accesso a 1^ consultazione.

2^ CAMPAGNA - Prodo# digitali: 1 card/invito ad evento conclusivo, post/even� Facebook, post e stories Instagram, immagini per Whatsapp, pubblicazione news. Prodo# cartacei: 20

manifes� 70x100 per affissione da esterno con invito ad incontro conclusivo e QR code di accesso a 2^ consultazione. Altri prodo#: 2 banner stradali ver�cali 100x200; 1000 s�cker

per azione di guerrilla a cura dei giovani.

Manifesto 1^ campagna
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Pieghevole fronte interno
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Pieghevole fronte esterno

Manifesto 2^ campagna
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WEB, SOCIAL, MAIL DEDICATA

Spazio web dedicato, accessibile dalla HP del sito is�tuzionale del Comune di Mercato Saraceno, contenente: informazioni sul percorso; calendario e programma delle a#vità; prodo#

informa�vi digitali; report con foto degli incontri; sezioni specifiche dedicate a TdN, CGL, Risulta�.

Le news di lancio e “remind” sui momen� salien� del percorso sono sta� pubblica� anche nella HP del sito del Comune e nella sezione dedicata alla Partecipazione.

Spazio web del percorso:

h�ps://www.comune.mercatosaraceno.fc.it/mercato-trifase-2.0-2022

Sezione Partecipazione:

h�ps://partecipazione.comune.mercatosaraceno.fc.it/

Tu�e le informazioni e le a#vità sono state diffuse sulle pagine Facebook del Comune di Mercato Saraceno e di Mercato Trifase e sul profilo Instagram di Mercato Trifase 2.0  (4343

follower).

FB Comune (1960 follower): www.facebook.com/comunemercatosaraceno

16



FB Mercato Trifase (344 follower): www.facebook.com/MercatoTrifase

IG Mercato Trifase 2.0 (114 follower): www.instagram.com/mercato_trifase2.0/

Per  trasme�ere  informazioni  e  mantenere  i  conta#  con  i  partecipan�  è  stata  creata  e  resa  pubblica  una  mail  dedicata,  tu�ora  a#va:

partecipazione@comune.mercatosaraceno.fc.it

REPORT E RESTITUZIONE AI PARTECIPANTI

Per tu# gli incontri sono sta� realizza� dei report, trasmessi in bozza (da mail dedicata) ai partecipan� per una loro verifica, quindi corre# e rinvia� loro in forma defini�va sulla base

delle eventuali segnalazioni e pubblica� sullo spazio web sopracitato.

INFORMAZIONI SUGLI ESITI DEL PROCESSO

Il DocPP validato dal Tecnico è stato trasmesso (da mail dedicata) a tu# i partecipan� che hanno lasciato un recapito di posta ele�ronica ed è consultabile in formato cartaceo presso

la Segreteria del Comune di Mercato Saracenp. Il documento è anche scaricabile online dallo spazio web dedicato. Lo stesso sarà fa�o per la presa d’a�o del DocPP e per i successivi

a# dedicato all’a�uazione (vedi successivo paragrafo 8).

Numero totale ci�adini coinvol� dire�amente nel processo: 100-150 circa

Numero ci�adini raggiun� indire�amente dal processo e ben informa� su esso: 300-350 circa

7) ATTIVITA’ DI FORMAZIONE

L’a#vità di  formazione, rispe�o a quanto previsto dal  proge�o, è stata inclusa dentro al 2° incontro del TdN. La decisione è stata presa per agevolare la partecipazione,  senza

sovraccaricare i partecipan� con nuovi incontri. È stato anche cambiato il tema, inizialmente previsto in ”metodologie di mediazione partecipata”. Visto quanto emerso nel corso del

primo TdN, è stato svolto un approfondimento sui pa# di collaborazione, con il fine di spiegare meglio ai partecipan� il funzionamento di questo strumento anche a�raverso esempi

pra�ci. In par�colare sono sta� presenta� due casi-studio: Comune di Bologna, promotore dei Pa# di collaborazione e primo ente ad avere ado�ato il  Regolamento per la cura

condivisa dei beni comuni; Comune di Ber�noro, amministrazione che ha ado�ato il regolamento nel 2018 e che ha a#vato alcuni pa# di collaborazione a�raverso la pubblicazione di

avvisi pubblici rivol� alle associazioni del territorio.

8) ESITO DEL PROCESSO

Documento di proposta partecipata 

Data in cui è stato trasmesso il DocPP, validato dal Tecnico di garanzia, all’ente �tolare della decisione ogge�o del processo partecipa�vo: 23 dicembre 2022.
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Presa d’ao dell’ente decisore

Documento che dà a�o del processo partecipa�vo realizzato e del DocPP: Delibera di Giunta  Comunale n. 3 del 5/01/2023

Influenza del processo partecipa*vo sulla decisione pubblica correlata all’oggeo del progeo

Mercato Trifase 2.0, in con�nuità con il precedente percorso Mercato Trifase, ha permesso all’amministrazione di coinvolgere la ci�adinanza (con una par�colare a�enzione verso la

fascia giovanile) nelle decisioni pubbliche e nelle pra�che comunitarie di ges�one dei beni comuni del proprio territorio, a�raverso un’a#vità di mappatura e, in seguito, un lavoro

colle#vo di individuazione di possibili proposte di pa# di collaborazione. Il processo sta avendo molto influenza sulle scelte e sulle decisioni del Comune di Mercato Saraceno, che ha

preso a�o della proposta partecipata (DocPP) con propria deliberazione nella Giunta comunale n.3 del 5/01/2023 (Allegato 4). Tale a�o assume le risultanze del percorso partecipa�vo

quale indirizzo per l’ente decisore,  cui dare a�uazione mediante i propri strumen� di programmazione,  compa�bilmente con le risorse disponibili. Per dare seguito al processo,

l’amministrazione si è impegnata a portare avan� due principali azioni (riportate nel DocPP), che prevedono il costante coinvolgimento delle associazioni del territorio, in sinergia con i

diversi se�ori dell’Amministrazione comunale, per amplificare l’impa�o sulla popolazione.

AZIONE 1

Pubblicare, entro 6 mesi dalla chiusura del percorso, il primo avviso pubblico per la cura, la valorizzazione e la ges�one condivisa dei beni comuni, che dovrà tener conto delle proposte

su beni materiali e immateriali emerse durante le consultazioni online e gli incontri pubblici del percorso, me�endole in relazione alle valutazioni tecniche dell’ente sulla loro fa#bilità

e sulla concordanza con le strategie perseguite dall’Amministrazione.

AZIONE 2

Sostenere la web radio Collin’Air, ogge�o del primo pa�o di collaborazione, e monitorare le sue a#vità. L’amministrazione si dovrà impegnare a sostenere nel tempo la web radio,

avendo  cura  di  favorire  l’inclusione  delle  tema�che  care  ai  giovani  emerse  durante  il  World  Cafè  under  30  e  l’integrazione  nella  programmazione  radiofonica  di

podcast/interviste/approfondimen� incentra� sulla promozione e valorizzazione dei beni comuni, specie di quelli immateriali.

Risulta* aesi e risulta* consegui*

Si riassumono qui di seguito in tabella  i risulta� a�esi e quelli consegui�, in relazione agli obie#vi specifici del proge�o.

OBIETTIVI RISULTATI ATTESI RISULTATI CONSEGUITI

Promuovere forme innova�ve di collaborazione fra 

Comune e ci�adini per la cura, la rigenerazione e la 

ges�one condivisa dei beni comuni urbani, 

generando senso di appartenenza (iden�tà) e 

coesione sociale, in con�nuità con il precedente 

percorso "Mercato Trifase".

Raccolta proposte su modalità di collaborazione tra 

ci�adini e pubblica amministrazione per la 

manutenzione e ges�one dei beni comuni.

Le a#vità promosse nel corso di proge�o e la campagna di 

comunicazione hanno permesso di dare visibilità al tema della 

cura, rigenerazione e ges�one condivisa dei beni comuni urbani. 

Inoltre, a�raverso la consultazione online e i diversi incontri di 

proge�o, si è potuto iden�ficare un elenco molto esaus�vo di 

beni materiali e immateriali da valorizzare con proge# di cura 

condivisa.

Valorizzare l’importanza dei beni comuni e il 

potenziale che essi possono avere nello sviluppo 

sociale, economico, culturale del territorio, 

trasformando ambiente urbano e territorio in una 

risorsa condivisa.

Nascita di una rete di cooperazione tra i sogge# 

organizza� del territorio per la cura e la co-ges�one 

dei beni comuni urbani.

A�raverso le a#vità laboratoriali si è iniziato a lavorare in 

maniera concreta su alcune possibili proposte di pa# di 

collaborazione, iniziando a individuare le ques�oni da me�ere in

campo per una loro implementazione (tempis�che, 

responsabilità, budget..). Nel corso del sopralluogo guidato al 

Maverik è stata avviata la prima a#vità di coinvolgimento sul 

riuso temporaneo di questo bene dismesso, a�raverso la 

raccolta di idee con la “Lavagna dei desideri”.

NON CONSEGUITO - Non si può affermare, allo stato a�uale, che

sia nata una rete di cooperazione tra i sogge# organizza� del 

territorio.

Interce�are le competenze e la crea�vità del 

territorio, costruire valore, sensibilizzare le persone, 

sopra�u�o i giovani, alla cura e alla riappropriazione 

posi�va dei beni comuni urbani, a#vando le prime 

Sperimentazione, approfondimento e 

consolidamento di metodi e pra�che per il 

proseguimento autonomo delle esperienze, con 

a#vazione dei primi pa# di collaborazione e avvio di 

Nella fase conclusiva del percorso è stato siglato il primo pa�o di

collaborazione fra l’Amministrazione e la Consulta Giovani per la 

ges�one della young web radio Colli’nair. Entro sei mesi dalla 

chiusura del percorso, l’amministrazione si è impegnata a 
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concrete esperienze di pa# di collaborazione e riuso 

temporaneo di beni dismessi, non valorizza� o 

so�ou�lizza�.

inizia�ve per il riuso di beni comuni  da valorizzare pubblicare il primo avviso pubblico per raccogliere proposte di 

Pa# di collaborazione, come previsto dal Regolamento sui beni 

comuni.

Per quanto riguarda la qualificazione del personale comunale coinvolto nel processo, questo si è dimostrato molto aperto e a�ento verso il tema della partecipazione e della cura

condivisa. La scelta di promuovere Mercato Trifase 2.0, percorso partecipa�vo che ha approfondito e ha dato seguito al precedente percorso Mercato Trifase, è in questo senso

emblema�ca. L’amministrazione ha inoltre conseguito un finanziamento regionale (Bando Rigenerazione Urbana 2021 - Linea A) per ria#vare in via temporanea, mediante l’approccio

partecipa�vo, l’ex discoteca Maverik. In generale l’a�eggiamento dell’ente è quello di proseguire le inizia�ve avviate e creare sinergie posi�ve con i proge# in corso. Lo staff interno

all’ente si è sempre dimostrato disponibile e si è impegnato in prima persona per la promozione del percorso partecipa�vo. Il loro apporto è stato importante e sicuramente decisivo

per la riuscita del processo.

Sviluppi futuri

Come indicato nel DocPP, l'amministrazione si è impegnata a pubblicare, entro 6 mesi dalla chiusura del percorso, il primo avviso pubblico per la cura, la valorizzazione e la ges�one

condivisa dei beni comuni, che dovrà tener conto delle proposte su beni materiali e immateriali emerse durante le consultazioni online e gli incontri pubblici del percorso, me�endole

in relazione a valutazioni tecniche sulla loro fa#bilità e sulla concordanza con le strategie perseguite dall’Amministrazione. L’ente ha inoltre preso l’impegno di sostenere la web radio

Colli’nair, ogge�o del primo pa�o di collaborazione, e di monitorare nel tempo le sue a#vità. A breve par�rà il programma finalizzato al riuso temporaneo dell’ex Discoteca Maverik,

con l’obie#vo di trovare un modello di ges�one condivisa del bene a�raverso strumen� come i Pa# di collaborazione. L’amministrazione inoltre con�nuerà ad usare la pia�aforma

partecipa�va per tu�e le diverse inizia�ve di partecipazione che interessano il territorio.

9) MONITORAGGIO EX POST

Il processo partecipa�vo verrà nel tempo misurato e valutato grazie alle a#vità di monitoraggio indicate in fase di redazione del proge�o e validate nel corso dell’ul�mo TdN.

La piaaforma partecipa*va, strumento dedicato alla promozione e diffusione delle diverse inizia�ve di partecipazione nel territorio comunale, cos�tuirà lo strumento principale per

dare seguito a Mercato Trifase 2.0. Il portale web è ges�to dal personale comunale, opportunamente formato dalla società che ha proge�ato e implementato la pia�aforma. Ad essa

è stata già data massima visibilità grazie alla sua integrazione nel sito is�tuzionale del Comune:

h�ps://partecipazione.comune.mercatosaraceno.fc.it/

L’uso della pia�aforma è stato con�nuamente sollecitato durante il percorso partecipa�vo, ospitando anche due consultazioni online (una in fase di apertura ed una in fase di

chiusura). L’obie#vo è quello di con�nuare a tenere alta l’a�enzione dei ci�adini, pubblicando periodicamente news e contenu� per�nen�. Inoltre, una volta implementato, con la

s�pula dei primi pa#, il Regolamento per la cura e la ges�one condivisa dei beni comuni, la pia�aforma diventerà il  luogo in cui i pa# verranno pubblicizza� e pubblica�. Su

un’apposita sezione web sempre interna al sito is�tuzionale , inoltre, sono pubblica� tu# i documen� rela�vi al percorso:

h�ps://www.comune.mercatosaraceno.fc.it/mercato-trifase-2.0-2022

La pagina Facebook e il profilo Instagram di Mercato Trifase (crea� nella precedente edizione del percorso) rimarranno opera�vi e verranno u�lizza� per dare visibilità ad inizia�ve

future sui temi del percorso e ad esso correlate, e verrà data comunicazione in merito allo stato di avanzamento dell’iter di discussione e approvazione delle proposte partecipate.

Per monitorare l’efficacia delle azioni messe in campo si farà riferimento ai seguen� indicatori:

PIATTAFORMA PARTECIPATIVA

- n. consultazioni/quesi� pubblica� sulla su pia�aforma partecipa�va

- n. di accessi alla pia�aforma/mese

- n. di risposte alle consultazioni online

PATTI DI COLLABORAZIONE

- n. avvisi pubblici/proposte di pa# pervenute

- elenco delle proposte/proge�ualità a�uate, a�uate parzialmente, non a�uate

- livello di a�uazione delle proge�ualità realizzate (concluse, in corso, interro�e, in avvio, ecc.)

- n. di partecipan� coinvol� nelle proge�ualità realizzate/in corso

WEB RADIO

- n. di programmi realizza�/mese

- n. di ascol�/mese

- n. e �pologia di argomen� tra�a�
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ALLEGATI alla Relazione finale

1. RENDICONTAZIONE ECONOMICO-FINANZIARIA comprensiva di:

a) a�o di impegno

b) n. 3 fa�ure di Eubios srl soc. di ing.

c) n. 3 a# di liquidazione

d) n. 3 manda� di pagamento

2. ALLEGATO CONTENENTE DATI PERSONALI

3. AUTODICHIARAZIONE non detraibilità IVA

4. PRESA D’ATTO (Delibera di Giunta n. 3 del 5/01/2023)

DOCUMENTAZIONE del percorso (report, DocPP, altro) scaricabile da:

h�ps://www.comune.mercatosaraceno.fc.it/mercato-trifase-2.0-2022
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